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Presentacion

El “Estudio de mercado de la carne de cuy en las Provincias de Cusco,
Quispicanchis y Calca” es una aporte de la carrera profesional de Zootecnia
de la Universidad Nacional de San Antonio Abad del Cusco. El documento es
la sintesis de trabajos de investigacion en el rubro comercializaciéon y cadenas

de produccion del cuy.

Lacrianza de cuy es una actividad pecuaria que constantemente va en incremento
y hoy supera en rentabilidad a otras actividades pecuarias. La necesidad de
conocer las etapas de comercializaciéon en el mercado local y regional, es
importante, puesto que el consumo y la demanda van en incremento y en el

campo de la gastronomia ocupa un lugar prioritario en la region.

El estudio se ha realizado con un enfoque prospectivo, analitico y explicativo del
mercado de carne de cuy, recopilando datos sobre la demanda en la ciudad del
Cusco, Calca y Quispicanchi e identificando a los consumidores y productores,
la sistematizacion y el andlisis en cada etapa de la comercializacién de la carne
de cuy poniendo en evidencia sus dificultades, potencialidades y amenazas asi
como causas de los problemas dentro del sistema de comercializacién de la

carne de cuy.

En este contexto el presente documento busca constituirse en una herramienta
para futuras investigaciones e instrumento de didlogo para los productores en

politicas y estrategias de los gobiernos locales y regionales.






Resumen

Este estudio de mercado de la carne del cuy contiene resultados de una descripcién y
andlisis de la Oferta-Demanda de este tipo de carne, y fue realizado en las Provincias
de Cusco, Calca y Quispicanchi. El trabajo se desarrollé basado en requerimientos
de informacién para constituirse en un instrumento de toma de decisiones en favor
de organizaciones de productores de cuyes de su dmbito de intervencién. Una de
las principales caracteristicas del presente estudio corresponde a la calidad de la
informacién contenida proveniente de fuentes primarias y secundarias, su nivel de
acercamiento a determinados mercados y su particular enfoque a los consumidores
del Cusco.

Actualmente, la poblacién de cuyes para Quispicanchi es de 44.541 unidades, con
11.783 unidades para saca; en Calca es de 34.608 cuyes, con 12.349 cuyes para
saca; la ganaderfa, agricultura y artesanfa vienen a ser las principales actividades
de ocupacién; el 91,9% y 88,44% de los criadores de cuyes en las Provincias de
Quispicanchi y Calca no manejan registros técnicos, mientras que el alimento que

usan es en base a forrajes (alfalfa, 43,92%).

Los niveles de aceptacién de la carne del cuy en la ciudad del Cusco alcanzan el
93%, mientras que el porcentaje de rechazo sélo llega al 7%. Las condiciones para
incrementar el consumo de la carne de cuy se dan porque “le gusta a la familia”
(56%); la promocion que prefieren es en la television, especificamente en programas
de cocina (32%). En cuanto a las preferencias de presentacién, se encontré que un
54% prefiere adquirir cuyes beneficiados frescos. Por otro lado, la demanda de carne

de cuy en restaurantes del Distrito de Tipdn es de 6.549 cuyes, cifra que representa
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el 8.2% y en ultimo término el 91,8% proviene de consumidores individuales (73

342), donde la demanda total es de 79.891 cuyes anuales.

Finalmente, se presentan las principales conclusiones y recomendaciones con
miras a lograr procesos de comercializacién mds equitativos, orientadas a lograr
una mayor competitividad y mayor participacién en el mercado, no sélo en
términos de crecimiento de su participacion respecto a la Oferta extra-regional sino
fundamentalmente frente a productos cdrnicos sustitutos. Los resultados alcanzados
en el presente estudio permitirdn elaborar un Plan de Mercadeo capaz de relacionar
la dimensién social, organizacional y econdmica de los agentes involucrados,
utilizar mejores estrategias publicitarias y de investigacién para permitir una mayor
participacién de los criadores en el mercado y consiguientemente mejorar sus niveles

de ingresos econémicos.



Introducciéon

La produccién de cuyes era una de las actividades pecuarias que permanecid
relegada por décadas, subestimando su verdadero potencial para generar ingresos
que puede superar incluso a otras actividades pecuarias. Hoy se observa un inusitado
crecimiento de la produccién de cuyes, pero atin sin consolidarse un enfoque
integral de actividades econémicas interrelacionadas con el mercado, la tecnologia
y el financiamiento en forma de equidad, pese al potencial competitivo propio de
esta especie por su prolificidad, precocidad, conversién alimenticia, adaptabilidad y
sobre todo por la extraordinaria calidad nutritiva de su carne que tiene un alto valor

proteico y bajos contenidos de colesterol y grasa.

Existe la imperiosa necesidad de conocer las caracteristicas y funciones de los agentes
involucrados en los procesos de produccién y comercializacién de cuyes, ya que es
una actividad productiva que involucra a centenares de familias rurales y urbanas de

€SCasos recursos econdomicos.

Actualmente, existe gran demanda no solamente en el mercado local y nacional sino
que también con gran éxito y cada vez en aumento en el mercado internacional,
puesto que la gastronomia a base de la carne de cuy atraviesa por su mejor momento,
habiendo sido ya considerado el cuy como producto bandera a fin de ser promovido

en el contexto nacional e internacional.

En el presente estudio de investigacién se ha efectuado un enfoque prospectivo,
descriptivo, analitico y explicativo del mercado de carne de cuy, con la recopilacién de

datos sobre la demanda en la ciudad del Cusco mas la identificacién de las preferencias
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de presentacion de los consumidores analizindose las dificultades y potencialidades,
asi como las causas de los problemas. Posteriormente, se realizé una recopilacion de la
Oferta en las Provincias de Calca y Quispicanchi donde se estableci los volimenes de
carne de cuy ofertada, determinando las dificultades y las potencialidades productivas
de estas Provincias y las variaciones de los actuales precios, sus causas y dificultades.
De esta manera el presente estudio constituye un instrumento operacional de toma de
decisiones con objetivos mesurables relacionando el dmbito social, organizacional y
econdmico de los agentes involucrados, permitiendo la participacion de los criadores

en el mercado con el fin de mejorar sus ingresos econémicos.

Este estudio no hubiera sido posible sin la participacion de SOLARIS, quienes
brindaron todas las facilidades y apoyo logistico para el logro de los objetivos
planteados. Agradecemos especialmente al Ingeniero Walter Mellado, quien de

manera desinteresada nos brindé todo su apoyo.









CAPITULO 1

SITUACION ACTUAL
DE LA PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DEL CUY

1. SITUACION ACTUAL DE LA PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DEL CUY

Los criadores de cuy enfrentan agudos problemas en la venta de su producto pues la
mayor parte de ellos estd vinculado no solamente a la baja calidad de sus productos
sino a la forma individual y aislada con que llegan a los consumidores, a las escasas
posibilidades de negociacién y obtencién de ventajas frente a los compradores de la
carne, asi como a los bajos precios de venta y a las escasas posibilidades de obtener
valor agregado debido a que el producto que comercializan se encuentran en su
estado primario. A esto se suma el hecho de que la gran mayoria de los productores
estdn en un nivel de produccidn casi de autoconsumo, con unos pocos excedentes

comercializables que manejan como caja chica de acuerdo a sus necesidades cotidianas.

El desconocimiento de los criadores con respecto a la cantidad ofertada asf como
sus posibles demandantes y sobre todo las preferencias de presentacion de la carne
hacen que los productores estén cada vez mds alejados del consumidor y que no

puedan articularse a los mercados, situaciéon que incide en la disminucién de sus
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ingresos econémicos; por este desconocimiento generalmente se toman decisiones

equivocadas en la comercializacién de la carne de cuy.

Las cualidades nutritivas de la carne de cuy asi como el requerimiento creciente de su
carne en el mercado local, nacional e internacional, hacen del cuy un producto con
muchas posibilidades para generar un desarrollo socio-econémico de los criadores de
esta especie. Sin embargo, no se han realizado muchos estudios de la demanda que
permita a las familias interesadas acceder a una mejor y rdpida comercializacién, a un

precio competitivo y accesible frente a otras carnes.

Se pretende aqui conocer entonces las caracteristicas del mercado de la carne de cuy
para identificar los “cuellos de botella” que enfrentan los productores de Quispicanchi
y Calca, para que accedan a este promisorio mercado muy promocionado a nivel
nacional y con miras hacia un mercado exterior cada vez mds consolidado y guiado
por la demanda de su consumo en el mercado. También se debe reconocer el
esfuerzo de afrontar la complejidad de la pobreza rural. Instituciones publicas y
privadas han alentado diversos procesos productivos en base a la crianza de cuyes,
asignando poco énfasis a su transformacién y comercializacién. Es probable que el
inusitado crecimiento de la crianza de cuyes observada en los tltimos afnos responda
a las exigencias del mercado para fomentar desde este tipo de estudios una prdctica

comun, impulsando iniciativas que mejoren la Oferta y Demanda en los mercados.

1.1. El cuy

El cuy es una especie originaria de los Andes que se encuentra distribuida en todo
el Pert, donde son criados para aprovechar su carne en la alimentacién humana as{
como sus heces en el abonamiento de las tierras de cultivo. El cuy proporciona carne
de rico sabor y excelente calidad. Su rusticidad, ficil manejo y rapida reproduccion
han hecho que su crianza se haya mantenido desde épocas muy antiguas hasta la
actualidad (FAO, 1991).

Las ventajas de la crianza de cuyes incluyen su condicién de especie herbivora, su
ciclo reproductivo corto, la facilidad de adaptacién a diferentes ecosistemas y su
alimentacién versdtil que utiliza insumos no competitivos con la alimentacién de

otros monogdstricos (Chauca, 1997).
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La alimentacién de los cuyes es uno de los factores de la produccién de mayor
importancia en el proceso productivo ya que representa mas del 50% de los costos
totales de produccién en la explotacién pecuaria. Por esto, cualquier variacién en
los costos de alimentacién repercute fuertemente en los costos totales pudiendo

significar el éxito o fracaso de la empresa (INIA, 1995).

1.2. Formas de comercializacion del cuy

Gil (2007) presenta un estudio en el que se muestra las diferentes formas de

comercializacién de los cuyes tanto a nivel regional como nacional, el que se resume

a continuacioén:

o Cuyes en pie. Se trata de cuyes medianamente mejorados por cruzamiento
absorbente con reproductores mejorados, animales vivos que se comercializan
para carne, con pesos que varfan entre 700 a 1500 gr, indistintamente del

sexo de que se traten, predominando el Tipo 1 y colores de manto claro.
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Cuyes para recria. Animales destetados a las 3 0 4 semanas de edad, sexados;
estos se comercializan para recrfa carne o para establecer nuevos planteles de
produccién. El peso vivo de estos animales varfa entre 250 a 450 gr, tanto
machos como hembras. Se trata de cuyes medianamente mejorados por

cruzamientos absorbentes; predomina el Tipo 1, de colores claros.

Cuyes reproductores. Animales seleccionados con pesos vivos que van
de 1500 a 2500 gr, preferentemente machos que se comercializan para
reproduccién. Se trata de cuyes mejorados por cruzamiento absorbente con

reproductores mejorados de colores claros, predominando el Tipo 1.

Cuyes beneficiados frescos. Actualmente este tipo de producto no es muy
comun en los mercados de la Regién; consiste en carcasas enteras frescas con
cabeza y patas de color uniforme, sin visceras. Los lugares de compra son

hoteles turisticos, restaurantes, algunas cuyerfas en Tipén.

Cuyes refrigerados con cabeza y patas. Corresponde a carcasas sometidas
a bajas temperaturas de conservacién para garantizar su mayor permanencia
en los mostradores donde normalmente se exhibe todo tipo de carnes. La
particularidad de este producto es que se presentan con cabeza y patas, sin

envase de cobertura.

Cuyes refrigerados sin cabeza ni patas. El producto corresponde a carcasas
sometidas a bajas temperaturas de conservaciéon para garantizar su mayor
permanencia en los mostradores donde normalmente se exhiben todo tipo de
carnes. La diferencia con el producto anterior radica en que este producto se

presenta sin cabeza, ni patas, ni envase de cobertura.

Cuyes trozados frescos. Esta presentaciéon de producto corresponde a
carcasas frescas de color uniforme, sin empaque, trozadas y clasificadas por
miembros: piernas, brazuelos. Este tipo de producto no se comercializa en el
mercado regional, mientras que en los supermercados de la ciudad de Lima

es un producto muy demandando.

Cuyes trozados refrigerados. Carcasas trozadas, enfriadas, de color uniforme,
sin empaque, trozadas y clasificadas por miembros: piernas, brazuelos. Este no

se comercializa en la Region, contrariamente en Lima es muy demandando.
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Cuyes frescos en bandejas de tecnopor. Carcasas enteras frescas, de color
uniforme, con cabeza y patas, sin visceras, presentadas en bandejas de
tecnopor y protegidas con filmina pldstica. Esta no es habitual en la Region,

pero muy comun en supermercados de Lima Metropolitana.

Cuyes enteros empacados al vacio. Carcasas enteras presentadas en
envases de polipropileno transparente, sellados al vacio y mantenidos a bajas
temperaturas de conservacion, el color del producto es uniforme. Este tipo de
producto no se comercializa en el mercado regional, pero es muy demandado

en los supermercados de la capital.

Cuyes trozados empacados al vacio. Carcasas trozadas, clasificadas por
miembros: piernas, brazuelos; envasado en polipropileno transparente,
sellados al vacio y enfriadas, de color uniforme. Este no se comercializa en el

mercado regional, pero es muy demandado en supermercados de la capital.

Cuyes deshuesados y empacados al vacio. Este es un nuevo y promisorio
producto cdrnico con valor agregado. Se trata de carcasas exentas de hueso y
empacados al vacio en envases de polipropileno transparente. Su presentacion

comercial no incluye cabeza ni patas.

Cuyes apanados. Esta presentacion de producto corresponde a la carne de

cuy deshuesado, sazonado y apanado con pan molido.

Salchicha de cuyes. Este es un nuevo y promisorio producto en presentacion
comercial. La salchicha de cuy es atn un producto experimental que para
efectos del presente estudio se ha denominado genéricamente como derivado
carnico del cuy. Actualmente sélo se produce en pequenas cantidades en la

Provincia de Andahuaylas - Regién Apurimac.

Jamonada de cuyes. La jamonada de cuy es atn un producto experimental
que, al igual que la salchicha, en este estudio se la ha denominado
genéricamente como derivado cdrnico del cuy. Este producto se fabrica en

pequenas cantidades en la Provincia de Andahuaylas -Region Apurimac.

Conserva de cuyes en salsa de huacatay. Tiene por objeto garantizar su

consumo inmediato como ocurre con todo tipo de conservas, ademds de
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generar la posibilidad de llevarla ficilmente durante viajes prolongados e

incluso la exportacién.

o Conserva de cuyes en salsa de aji paprika. Es otra variante entre la gama de
productos carnicos derivados del cuy, en este caso en particular aderezados y
sazonados en salsa de paprika y pre-cocido; el objetivo comercial comprende

también la de atender diversos segmentos de consumidores.

1.3. Poblacion de cuyes en el ambito de estudio
Provincia de Quispicanchi

La principal oferta de productos (cuyes vivos para carne, gazapos y reproductores)
proviene de mds de 35 organizaciones de criadores registrados en la Provincia de
Quispicanchi. Por andlisis de datos secundarios (Ministerio de Agricultura, 2008) se
pudo determinar que la Oferta es dispersa debido a un alto nivel de desconfianza en
los modelos organizacionales para los procesos de comercializacién. La produccién
actual de cuyes por orden de importancia de los distritos de la Provincia de

Quispicanchi se muestra en el siguiente cuadro:
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Cuadro N° 1.

Cantidad de cuyes y niumero de asociaciones en la Provincia de Quispicanchi.

Ubicacion N .asoc1a- ToFal Madres Machos Machos Hem-| Saca Total| %
ciones |socios rep. bras |Prom.

Quiquijana 11 241 | 2670 442 2370 | 2294 | 945 | 8721 | 28.55
Urcos 4 71 1830 221 2058 202 635 | 4946 | 16.19
Ocongate 5 72 | 1560 178 1130 | 670 | 1160 | 4698 | 15.38
Ccatca 5 83 1502 160 854 997 306 | 3819 | 12.50
Huaro 3 44 1350 200 1012 640 190 | 3392 | 11.10
Lucre 1 34 580 78 700 650 120 | 2128 | 6.97
Cusipata 3 37 780 90 320 290 140 | 1620 | 5.30
ﬁ?i“huay' 3 38 | 280 | 48 341 | 377 | 180 [ 1226 4.01
Total 35 620 | 10552 | 1417 8785 | 6120 | 3676 |30550(100.00

Fuente: Sistematizacion (Datos de la DRAC, 2008).

Los distritos de mayor importancia en la produccién de cuyes para carne son
Quiquijana, Urcos, Ocongate, Ccatca y Huaro, siendo la época con mayor oferta
durante el mes de Abril, después de la temporada de lluvias y se produce ademds la
necesidad de generar recursos econdémicos para afrontar los gastos de escolaridad.
Una estrategia de los criadores consiste en la reduccién drdstica de su poblacion,
determinando una sobre-oferta estacional de cuyes en el mercado. En el mes de Mayo
se registra el segundo pico de la Oferta de cuyes, determinada por el incremento
de la demanda asociada al calendario social, celebraciones por el Dia de la Madre,
testividades religiosas de la Provincia del Cusco, como las fiestas del Corpus Christi
cuya celebracion estd asociada al consumo de carne de cuyes en el tradicional plato

del Chiri uchu (World Vision, 2007).

Provincia de Calca

En la Provincia de Calca son mds de 45 organizaciones de criadores registrados que
ofertan cuyes vivos para carne, gazapos y reproductores, siendo los distritos con
mayor importancia en la produccién y comercializacion Calca, Lamay y San Salvador.
Estudios previos (World Vision, 2007), muestran que los meses de mayor oferta
se inician en Noviembre prolongindose hasta el mes de Junio, la misma que estd

relacionada con las festividades locales y nacionales que se desarrollan en estos meses.
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Cuadro N° 2.

Cantidad de cuyes y nimero de asociaciones en la Provincia de Calca.

Ubicacién N .asoc1a- ToFal Madres Machos| Ma- | Hem- | Saca Total %
ciones [socios rep. | chos | bras [Prom.

Calca 11 208 | 4.690 739 2.72312903 | 487 |11.542| 35.58
Lamay 3 86 | 2.680 400 [1.273|1.460 | 820 | 6.633 | 20.45
San 14 219 | 2.323 821 |[1.247 | 1.165| 706 | 6.262 | 19.30
Salvador
Pisac -

8 97 | 1.881 615 874 | 1.241 | 388 | 4.999 | 15.41
Taray
Coya 9 45 | 1.300 139 674 755 140 | 3.008 | 9.27
Total 45 655 |12.874| 2714 | 6.791 | 7.524 | 2 541 | 32.444| 100.00

Fuente: Sistematizacién (Datos de la DRAC, 2008).

1.4. Demanda de carne de cuy en Cusco
a)  El mercado meta y sus principales caracteristicas

En el dmbito regional se ha identificado a la Provincia del Cusco como el Mercado
Meta; los elementos que fundamentan este objetivo estan estrictamente relacionados a
su crecimiento poblacional y porque representa el dmbito provincial mds densamente
poblado de la Regién Cusco, con mds de 308 433 habitantes (INEI 2005); su
manifiesto hdbito de consumo de carne del cuy no sélo vinculado a rituales religiosos
sino basicamente a rituales sociales y la creciente tendencia de su consumo hacen de

esta Provincia un interesante mercado.

b) Demanda actual del producto cuy vivo para carne

La demanda actual de cuyes vivos para carne en el Cusco alcanza los 97 825
animales por afo, mostrando un comportamiento estacional estrechamente
relacionado al calendario de festividades religiosas, en comparacién con el calendario
de acontecimientos sociales. La Demanda ha venido registrando una tendencia
ascendente en comparacion a décadas anteriores, en respuesta no solo al incremento
poblacional que experimenta la Region del Cusco en su conjunto, sino bdsicamente

a una mayor Oferta de productos gastronémicos que incluyen al cuy y por haber
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alcanzado este producto entre los consumidores un nivel de posicionamiento al ser
valorado como un plato exquisito e indispensable para las celebraciones sociales. La
mayor demanda mensual para la carne del cuy en el mercado de Cusco se da en Mayo

y Junio con 11,63% y 10,73%, respectivamente.

Cuadro N° 3.

Demanda mensual de cuyes en la ciudad del Cusco.

Mes Demanda Und. Porcentaje
Junio 10.500 10,73
Mayo 11.375 11,63
Agosto 6.825 6,98
Enero 7.000 7,16
Septiembre 7.000 7,16
Marzo 7.350 751
Octubre 7.350 7,51
Febrero 7.700 7,87
Noviembre 7.875 8,05
Abril 8.050 8,23
Julio 8.050 8.23
Diciembre 8.750 8,94
Total 97.825 100,00

Fuente: Ministerio de Agricultura (2008).

Las mayores demandas corresponden a los meses de mayo y junio; éstos coinciden
con las celebraciones por Difa de la Madre y Corpus Christi, corroborando una vez
mads que el consumo de cuy esta relacionado a festividades sociales y religiosas. En
cuanto a los lugares de provision del producto cuy para las cuyerfas de Tipon, se
han identificado una gran diversidad de lugares y personas dedicadas al negocio de
la intermediacién del producto. La Region Cusco cuenta con la mayor afluencia
de proveedores de cuy conformada mayoritariamente por comercializadores de la
Region Arequipa (excepcionalmente por productores de Arequipa, Puno y Juliaca).
Al interior de la Region los principales proveedores se encuentran en las Provincias
de Canchis, Quispicanchi, Acomayo, Anta, Calca, Canas y Urubamba; las Provincias
de Paruro y Paucartambo tienen una menor participaciéon en el mercado (Grifico
Ne1).
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Grifico N° 1.

Demanda mensual de cuyes en la Region Cusco (unidades).

Fuente: Ministerio de Agricultura (2008).









CAPITULO II

PAUTAS METODOLOGICAS
DEL ESTUDIO

2.1. Ubicaciéon
Provincia de Quispicanchi

Esta ubicada al oriente del Departamento de Cusco entre las coordenadas
13°1°00” y 14°30°00” Latitud Sur y 70°19"30” y 71°49°30” Longitud Oeste; es
la segunda Provincia mds grande del Departamento; tiene 12 distritos (Oropesa,
Lucre, Andahuaylillas, Huaro, Urcos, Quiquijana, Cusipata, Ccatca, Ocongate,
Carhuayo Marcapata y Camanti); donde conviven alrededor de 82 mil personas.
Presenta tres zonas geograficas naturales que son Sierra, Ceja de Selva y Selva. Por
sus caracteristicas topograficas, climatolégicas, ecoldgicas y de altitud se distinguen
tres zonas: piso de valle, zona alta o alto andina y zona de ceja de selva, con una
extension de 7 862,60 kms? que representa el 7,37% respecto al total del territorio
de la Regién Cusco. Desde el manejo de cuencas tiene la Cuenca del Vilcanota
(Oropesa, Lucre, Andahuaylillas, Huaro, Urcos, Quiquijana y Cusipata), Cuenca
del Mapacho (Ocongate, Ccatca y Carhuayo) y la cuenca del Araza (Marcapata y
Camanti). Limita por el norte con las Provincias de Calca, Kosfiipata y Paucartambo;

por el sur con la Provincia de Canchis del Departamento del Cusco; por el este con

29



30

Estudio del mercado de la carne de cuy en las Provincias de Cusco, Quispicanchi y Calca

la Provincia de Carabaya del Departamento de Puno; por el oeste con la Provincia

de Acomayo.

Grifico N° 2.

Ubicacidén de la Provincia de Quispicanchi.

Provincia de Calca

La Provincia de Calca ubicada en la parte central del Departamento del Cusco se
encuentra sobre los 2,926 metros de altitud, cuenta con ocho distritos (Calca, Coya,
Lamay, Lares, Pisac, San Salvador, Taray y Yanatile), tiene una superficie de 3,625.96
kms?, de los cuales el 55,09% corresponde al Distrito de Yanatile. Se trata de una
planicie que se constituye como la parte central de un tronco orogénico donde

convergen caminos, cauces hidricos y los mds diversos flujos culturales.

Limita por el norte con la Provincia de La Convencién y Regién Madre de Dios; por

el sur con las Provincias de Cusco y Quispicanchi del Departamento del Cusco; por
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el este con las Provincias de Paucartambo, Quispicanchi y Regién Madre de Dios;
por el oeste con las provincias de La Convencién y Urubamba del Departamento
del Cusco.

Grifico N° 3.

Ubicacidén de la Provincia de Calca.

Provincia de Cusco

La Provincia del Cusco se encuentra situada en la zona central y sur oriental del Pert,
exactamente en la parte occidental del valle del rio Watanay. El Departamento tiene
una extension de 76,225 kms2. La Provincia del Cusco tiene una extension de 523
kms?. Se ubica aproximadamente sobre los 3 350 msnm de altitud y es considerada
una de las ciudades mds altas del mundo. La ciudad se encuentra a 13°30°45” latitud

sury a 71°58°33” longitud oeste a partir del Meridiano de Greenwich.
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Limita por el norte con las Provincias de Urubamba y Calca; por el sur con Paruro,
por el este con Quispicanchi y por el oeste con la Provincia de Anta, que pertenece

al Departamento del Cusco.

Grifico N° 4.

Ubicacién de la Provincia de Cusco.

2.2. Marco metodolégico. Unidad de observacion

Para la evaluacién de la Oferta de la carne de cuy la unidad de observacién fueron las
asociaciones de productores de las Provincias de Calca y Quispicanchis. En el caso de
la evaluacién de la Demanda, preferencia de presentacién y percepcion, la unidad de
observacion fueron los potenciales consumidores. Agrupandolos en consumidores
individuales, restaurantes, la zona de Tip6n y los mercados de El Molino y El
Baratillo, el criterio de encuestar a estos segmentos fue la observacién directa que se

realizé determinando la mayor afluencia en estos sectores demandantes.

Para la determinacién de la variacién de precios se observo la muestra de la poblacién

de la Provincias de Cusco, Calca y Quispicanchi.
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Unidad de analisis

Para la evaluacién de la Oferta la unidad de andlisis fue:
a) Tamano de muestra: para la Oferta
El tamano de muestra para la Oferta fue de 295 criadores realizados de acuerdo a la
siguiente férmula:
1.962 0.5 (0.5) 1275

(1275-1) 0.052 + 1.96? 0.5 (0.5)

Para el presente estudio se tomé como unidad de observacion las asociaciones de
criadores de cuyes identificadas por la Direccién Regional Agricultura Cusco, en el
marco de la implementacion del proyecto “Mejoramiento de la crianza de cuyes en
la Regién”, dando un total de 43 organizaciones para la Provincia de Calca, a su vez
conformada por 655 familias, y para la Provincia de Quispicanchi un total de 35

organizaciones conformada igualmente por 620 familias.

b) Tamano de muestra: para la Demanda

Consumidores individuales

El tamano de muestra (encuestas) para consumidores individuales fue de 384
personas. La misma que fue calculada en base a la poblacién objetivo del estudio.

Para esta seleccion de la muestra se utilizé la siguiente férmula (Benassini, 1970).

zp(q N
(N-1) & + 2 p(q)

Donde:

N = Tamafo de la poblacién.

& = Midximo error permisible que se determina y representa el nivel de precision en
los resultados.

Z = Valor de la distribucién normal estandarizado correspondiente al nivel de
confianza escogida.

p = Proporcidn de la poblacion que tiene la caracteristica de interés a medir. Puede
ser un dato histérico o hallado a través de una muestra piloto. Para el presente estudio
fue del 0,505 es decir, el 50% de la poblacién tiene la caracteristica de interés a medir.

q = Es la proporciona de la poblacién que no tiene la caracteristica de interés (0,50).
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En resumen, se tiene los datos procesados:

. 1.962 0.5 (0.5) 358043 _ass
(358043-1) 0.05% + 1.96% 0.5 (0.5)

Cuadro N° 4.
Componentes para obtener una muestra representativa,

método de muestreo aleatorio simple.

Detalle Caso Valor
Tamano de la poblacién N 358043
Proporcién de poblacién conocida r 0,5
Proporcién de poblacion desconocida Q 0,5
Valor de distribucién estandarizada 7 1,96
Error del muestreo E 0,05
Tamano de muestra final N 384

Fuente: Elaboracién propia.

En base a ello se tiene la representacién proporcional para 5 Distritos de la Provincia
de Cusco, teniendo en cuenta para el cdlculo del nimero de encuestas los resultados
del Censo poblacional (INEI, 2007).

Cuadro N° 5.

Numero de encuestas por distritos.

Distritos Poblacién P?OP ° reion Nro. de encuestas
distrital, %
Cusco 108 789 30,38 117
San Jeronimo 31687 8,85 34
San Sebastidn 74 712 20,87 80
Santiago 83721 23,38 90
Wanchaq 59134 16,52 63

Fuente: Elaboracién propia (INEI, 2007).
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Restaurantes

Se tomd en consideracion los lugares mas representativos en la comercializacién de platos

a base de cuy tanto en la localidad de Tipén (18 restaurantes) y en la ciudad del Cusco.

Mercados

Se determind encuestar en base a una observacion directa previa sélo en los mercados
de El Molino y El Baratillo, por ser estos los que presentan mayor afluencia en la
comercializacién de cuy. Se determind encuestar a 30 productores. La eleccion de las

personas encuestadas fue al azar.

En resumen, se tiene un total de 727 encuestas como se observa en el siguiente

cuadro.

Cuadro N° 6.

Tamano de la muestra.

Detalle N° de encuestas
Oferta 295
Demanda 384
Restaurantes 18
Mercados 30
Total 727

Fuente: Elaboracién propia.

Anilisis de los datos
Analisis de datos cuantitativos

El andlisis realizado fue con la técnica univariada que consiste en procesar los datos
empiricos con una estadistica descriptiva en forma individual, y con la técnica
bivariada que se refiere a procesar los datos en forma comparativa entre dos variables
o mds que sean de interés para el trabajo de investigacion. Se procesaron los datos

obtenidos con ayuda del software estadistico SPSS 15 y Excel.
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Analisis de datos cualitativos

Para el andlisis de los datos cualitativos se eligié la técnica etnogréfica en su variante
del caso unico. Se realizé un andlisis cuantitativo y cualitativo de los datos a través
de cuadros y graficos estadisticos, producto de la tabulacién y procesamiento del
instrumento, los cuales cuentan con el andlisis, comentario respectivo y el cruce de
variables; estos datos fueron procesados en el programa estadistico SPSS versién 15

y Microsoft Excel.









CAPITULO III

LA OFERTA Y DEMANDA EN LAS
PROVINCIAS DE QUISPICANCHI,
CALCA Y CUSCO

3.1. Construccion de la oferta de la carne de cuy. Organizaciones
de criadores de cuy

Asociaciones ofertantes de Quispicanchi

En la Provincia de Quispicanchi se tiene 21 asociaciones y también criadores particulares
(los cuales estan dispersos en todos los distritos), aprecidndose que es en el Distrito de
Andahuaylillas donde se concentra la mayor cantidad de productores, siendo también

importante la produccién en los distritos de Huaro y Urcos (Cuadro 4).
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Cuadro N° 4.

Asociaciones Ofertantes de cuyes en Quispicanchi.

N° | Nombre de las asociaciénes Distrito N° de encuestas Tc(i)ltsatlrﬁ (;r

1 AE (Galpén La Esmeralda) Huaro 1

2 Amigos de Espaiia Huaro 5

3 Nuevo Amanecer Huaro 9

4 Productores Agropecuarios Huaro 3

5 Grupo comunitario Huaro 6

6 Grupo comunitario Huaro Huaro 5 29

7 G. O. Santa Mdnica Urcos 5

8 G. C Cconamuro Urcos 10

9 G. C.Kully Urcos 8

10 |Grupo comunitario Mollebamba |Urcos 5 28

11 |Agricultores Querohuasi Andahuaylillas 4

12 |Criadores de cuy macho Andahuaylillas 5

13 |Manco Mayo Andahuaylillas 11

14 |Nueva Esperanza Andahuaylillas 6

15 |Santa Ménica Andahuaylillas 14

16  |Virgen Asunta Andahuaylillas 6 46

17 |El Progreso Quiquijana 5

18 |G. O Santa Ménica Quiquijana 6 11

19  |Huerto Edén Ccatca 6 6

20 |Munay Qoe Ocongate 6 6

21  |Balneario de lucre Lucre 10 10
40 22 |Particulares 12 12

Total 148

Asociaciones ofertantes de Calca

En la Provincia de Calca existen 13 asociaciones de criadores, aprecidndose que es

en los distritos de San Salvador y Calca donde se concentra la mayor cantidad de

productores. Sin embargo, se aprecia que en los otros distritos existe una tendencia

al incremento en el nimero de productores. De otra parte, la presencia de criadores

individuales no deja de ser importante, los cuales estin dispersos en todos los

distritos (Cuadro 5).
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Cuadro N° 5.

Asociaciones Ofertantes de cuyes en Calca.

N° | Nombre de las asociaciones Distrito N° de encuestas To.tal por
distrito

1 A. P Puririsum Calca 12
2 Tres de mayo Unuraqui Calca 14
3 Inka Qoe de Harin Calca 10 36
4 Santa Rosa Lamay 9
5 San Isidro Lamay 10 19
6 Hatun Qoe Coya 8
7 Totora Cocha Pisac 10
8 Asoc. Proyecto Vilcanota Pisac 8 18
9 Senor de Agonia Taray 10 10
10 |Sol Naciente San Salvador 12 12
11 |Allin Qoe San Salvador
12 |Apu Nusta San Salvador
13 |Cuy Andino San Salvador 10 40
14 |Particular 16 16
Total 147

Caracteristicas de los criadores

41

Ocupacion principal de los criadores en Quispicanchi y Calca

En la Provincias de Calca y Quispicanchi se tiene como ocupaciones principales la
ganaderfa, agricultura y artesanfa (66,67%, 66,9%), respectivamente. El 8,84% y
10,14% son amas de casa, 7,48% y 7,43% manifiestan pertenecer al sector ventas; el
6,80% de los criadores en Calca son profesionales y/o técnicos (Cuadro 6). Como se
puede apreciar, la mayor parte de la poblacion se dedica a la actividad agropecuaria

lo que constituye una fortaleza para impulsar la crianza de cuyes.
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Cuadro N° 6.
Ocupacion principal de los criadores de cuy

de las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Principal actividad de los Calca % Quispicanchi %
productores
Agricultura, ganaderfa, artesania 98 66,67 103 69,59
Construccion 4 2,72 4 2,70
Madera (ayudante, afines) 3 2,04 3 2,03
Transporte 3 2,04 3 2,03
Ama de casa 13 8,84 15 10,14
Sector ventas 11 7,48 11 7,43
i’ér:)nfiecs(i)cs);lales (universitarios y/o 10 6.80 3 2,03
Otros - 0,00 1 0,68
R I T R R
NR/NS 4 2,72 4 2,70
Total 147 100,00 148 100,00

Estos resultados coinciden con el los datos del INEI (IX Censo de poblacién y IV
de Vivienda) donde se indica que el 45,54% de la PEA total en la Regién Cusco
tiene como actividad principal la agropecuaria, lo que indica que la crianza de cuyes
en estas provincias es una actividad complementaria, ya que estos a la vez se dedican
a la agricultura y la artesanfa. La ganaderfa, agricultura y artesanfa vienen a ser las
principales actividades de ocupacién de los criadores de cuyes en las Provincias de

Quispicanchi y Calca.

Nivel de Instruccién de los criadores de las Provincias de Quispicanchi y Calca

En la Provincia de Quispicanchi se aprecia que el nivel de educacién es menor al
alcanzado en la Provincia de Calca, puesto que el porcentaje de personas analfabetas
y con primaria incompleta supera el 40%; este mismo hecho se ve reflejado en
los otros niveles de educacion, lo que constituye una limitante en la mejora de los
sistemas de produccion de cuyes tendientes a una mayor tecnificacién de la misma.
Por su parte, en Calca se observa un mayor niumero de criadores con mejores niveles
de educacion, puesto que menos del 20% de los productores son analfabetos o con

educacién primaria incompleta (Cuadro 7).
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Cuadro N° 7.
Nivel de instruccion de los criadores de cuy

en las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Nivel de instruccion Calca Porcentaje Quispicanchi | Porcentaje
Analfabeto 7 4,76 8 5,41
Primaria incomplete 21 14,29 53 35,81
Primaria complete 23 15,65 28 18,92
Secundaria incompleta 26 17,69 31 20,95
Secundaria complete 25 17,01 15 10,14
Técnica incomplete 19 12,93 6 4,05
Técnica complete 13 8,84 3 2,03
Universitaria incompleta 8 5,44 4 2,70
Universitaria completa 5 3,40 0 0,00
Total 147 100,00 148 100,00

El acceso a la educaciéon correspondiente a las mujeres es mucho menor al de los
varones, cuyo porcentaje de mujeres sin nivel educativo a nivel nacional asciende al
65% de la poblacién. Otro aspecto importante es que los centros educativos no son
accesibles; esta situacion disminuye las oportunidades de los jovenes para estudiar

alguna carrera técnica o universitaria.

Estos resultados indican que el mayor porcentaje de criadores de cuy tienen un nivel
de instruccién bajo principalmente en la Provincia de Quispicanchi, lo que evidencia
la escasa calificacién téenica de los criadores; la mayorfa de ellos siguen utilizando
tecnologfa elemental en la crianza de cuyes lo que hace que las posibilidades de
mantener una oferta sostenible en términos de cantidad y calidad se ven seriamente

comprometidos.

Instituciones que apoyan a los criadores de cuyes en las Provincias de

Quispicanchi y Calca

Con el presente estudio se pudo identificar que la mayoria de las asociaciones trabajan
con las municipalidades de su sector, alcanzando un 35,37% en Calca y 33,78% en

Quispicanchi, adicionalmente reciben apoyo de instituciones no gubernamentales o
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estatales. Estas instituciones publicas y privadas cumpliendo su rol de entidades de
desarrollo local han priorizado realizar trabajos con las asociaciones de criadores de
cuyes con el objetivo de incrementar el ingreso econdémico de las familias. Este apoyo
se debe a que los especialistas que trabajan en estas dependencias han identificado
que la crianza de cuyes es una actividad potencial econémica, rentable y generadora
de ingresos; sin embargo, no se aprecia un nivel de coordinacién inter-institucional

que permita un mejor desarrollo de esta actividad (Cuadro 8).

Cuadro N° 8.
Instituciones que apoyan a los criadores de cuyes

en las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Instituciones con las que Calca Porcentaje | Quispicanchi | Porcentaje
trabajan
Municipalidad 52 35,37 50 33,78
Ministerio de Agricultura 10 6,80 12 8,11
Solaris Pera 0 0,00 25 16,89
Corredor 10 6,80 10 6,76
Otros 14 9,52 14 9,46
%;‘;Ci;ilft’sl:fad y  Minodef 8,16 10 6,76
Municipio y Solaris 0 0,00 5 3,38
Municipio y corridor 11 7,48 18 12,16
World Vision 14 9,52 4 2,70
Municipalidad y World Vision 13 8,84 0 0,00
Arariwa 11 7,48 0 0,00
Total 147 100,00 148 100,00

Tipo de apoyo que reciben los criadores de cuy en las Provincias de

Quispicanchi y Calca

El tipo de apoyo que la organizaciones de productores reciben de las instituciones
estatales o privadas, estin basicamente orientadas a la mejora de los sistemas de
produccién a través de las acciones de capacitacion y asistencia técnica que representa
mas del 80% de los casos, apreciandose que menos del 20% reciben apoyo de orden

financiero; algo que es de resaltar es que las acciones de apoyo muy poco estin
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orientadas a desarrollar los aspectos de la comercializaciéon (4%). Este aspecto es

similar en ambas provincias.

Lo que implica que se debe hacer un esfuerzo en innovar los procesos de
comercializacién, lo cual resulta imprescindible para lograr competitividad acercando
los productores a los mercados. Recientemente se estin desarrollando proyectos
a nivel regional con el objetivo de mejorar la produccién de cuyes no solamente
con acciones de capacitacion y asistencia técnica, sino también considerando el
financiamiento para la mejora de las instalaciones, suministro de reproductores y

otros (Cuadro 9).

Cuadro N° 9.
Tipo de apoyo que reciben los criadores de cuy de

las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Tipo de apoyo Calca Porcentaje | Quispicanchi | Porcentaje
Capacitacion 44 29,93 45 30,41
Asistencia Técnica 28 19,05 28 18,92
Financiamiento 12 8,16 11 7,43
Comercializacién 6 4,08 6 4,05
Capacitacion y Asistencia Técnica 22 14,97 31 20,95
A.31sten'c1a 'Tecmca y 17 11.56 9 6,08
Financiamiento
C.apaa‘tacpn, Asistencia y - 476 - 473
Financiamiento
Otros 11 7,48 11 7,43
Total 147 100,00 148 100,00

a. Composicion poblacional de cuyes en los criaderos por Provincias

La poblacién total de cuyes en las Provincias de Quispicanchi y Calca es similar (>
40 000 unidades), siendo también la distribucién poblacién semejante en ambos
casos, donde el porcentaje de reproductores hembras representa menos del 50% de
la poblacién total y la relacién entre el nimero de hembras por machos es de 4,69; lo
que implica que existe un déficit de machos en los mismos. De otro lado, se aprecia

que el nimero y/o porcentaje de animales para saca y gazapos es bajo, lo que serfa un
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reflejo de los problemas a nivel productivo por falta de técnicas de crianza adecuadas
(Cuadro 10).

Cuadro N° 10.

Composicion poblacional de criaderos de cuyes por Provincias (unidades).

Provincia Hembras Machos Gazapos Saca Total
reproductores
17.980 3.830 10.948 11.783 44.541
Quispicanchi
40,37% 8,60% 24,58% 26,45% 100%
Cal 18.995 4.047 11.566 12.349 46.957
ca
40.45% 8.62% 24.63% 26.30% 100%
Total 91 498

Proyeccioén de la saca de la carne de cuyes en las Provincias de Quispicanchi y

Calca

La proyeccién de la saca se realizd en base a los datos primarios obtenidos en el
trabajo de investigacion; para ello se toma la cantidad total de cuyes para saca,
esta cantidad se multiplica por dos obteniendo la cantidad total que para el afio
2008 se tuvo. Estas cantidades se multiplican con el indice de crecimiento (0.23)
determinando que para el afo 2020 se tendrd 282.583 cuyes en Quispicanchi y
296.150 en Calca.

Cuadro N° 11.
Proyeccion de la saca de la carne de cuy unidades
en las Provincias de Quispicanchi y Calca (2012 - 2020).

Anos Quispicanchi Calca
2012 53.939 56.529
2013 66.345 69.531
2014 81.605 85.523
2015 100.374 105.193
2016 123.460 129.387
2017 151.856 159.146
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2018 186.783 195.750
2019 229.743 240.773
2020 282.583 296.150

Estacionalidad de la produccion de cuyes en las Provincias de Quispicanchi y
Calca

Los meses de mayor produccion de cuyes se circunscriben principalmente en dos
épocas del afo: la primera de Enero a Mayo y la segunda de Octubre a Diciembre.
Este hecho estarfa atribuido a que en estos periodos se concentran las principales
testividades locales, regionales y nacionales que determinan un incremento en su
demanda. El otro aspecto indicado por los productores es que en los meses de Junio
a Septiembre se produce una reduccion de la produccion por la falta de recursos
alimenticios para el mantenimiento de los animales, lo que obliga a los mismos a
reducir su poblacién y por consiguiente la Oferta de los animales en estos periodos.
Sin embargo, se aprecia que existe un grupo de productores cuyo nivel de Oferta es
casi constante durante el ano y representa del 17 al 21%, lo que se podria atribuir a
que en este caso los productores utilizan suplementos nutricionales que les permiten

mantener estos niveles de produccién (Cuadro 12).

Cuadro N° 12.
Estacionalidad de la produccién de cuyes en

las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Meses de mayor producciéon Calca % Quispicanchi %
Enero a Mayo 45,60 48,63
Junio a Septiembre 8,80 14,38
Octubre a Diciembre 2450 19,18
Todo el Ano 21,10 17,81
Total 100,00 100,00

En términos generales, este comportamiento de la produccién estd directamente
relacionado a la estacionalidad y/o presencia de lluvias lo que determina la

disponibilidad de recursos forrajeros para la alimentacién de los cuyes.
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Venta de la carne de cuy en las Provincias de Quispicanchi y Calca

El porcentaje de productores que venden sus cuyes es bastante alto en ambas
provincias, lo que significa que sus objetivos de produccién estin orientados
a la generacién de ingresos econémicos. Este hecho muestra la importancia que
representan estos animales en la economia de los productores que cada vez mds se ve
incrementada, constituyendo una importante fuente econémica para cubrir los gasto
familiares. Por otro lado, existen un porcentaje bajo de productores cuya orientacién
en la crianza bdsicamente es la de satisfacer la alimentacién familiar, lo que implica
que en estos casos esta actividad aun no es considerada como una fuente de ingresos

econdmicos familiares. (Cuadro 13).

Cuadro N° 13.
Venta de la carne de cuy en las Provincias de

Quispicanchi y Calca en porcentaje.

Comercializacién de cuy Calca Porcentaje | Quispicanchi | Porcentaje
Si 136 92,52 133 89,86
No 11 7,48 15 10,14
Total 147 100,00 148 100,00

De otro lado, también se estableci6 que la frecuencia de comercializacién es variable
en ambas provincias, aprecidndose que para el caso de Quispicanchi el mayor
porcentaje de productores comercializa sus cuyes en forma mensual (74,2%) y sélo
un 21,6% lo comercializa semanalmente. En cambio en la Provincia de Calca el
mayor porcentaje de productores comercializa sus cuyes semanalmente (72,4%), el

restante (27,6%) lo hace mensualmente.

Tipos de productos que se comercializan en las Provincias de Quispicanchi y
Calca

En ambas provincias el tipo de comercializacién basicamente es de animales para
consumo como carne (>60%), siendo menor la venta de animales para reproduccién;
esto muestra que existe una demanda creciente de cuyes para consumo. De otro lado,

la mayor parte de los productores prefiere comprar sus animales de centros de crianza
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reconocidos (INIA, UNSAAC) puesto que consideran que los criadores particulares
aun no tienen la capacidad de ofrecer animales garantizados; sin embargo, también
es reconocido que existen criadores que les ofrece 8n animales de buena calidad

genética (Cuadro 14).

Cuadro N° 14.
Tipo de productos que se comercializan en

las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Tipo de producto Calca Porcentaje Quispicanchi Porcentaje
Reproductores 45 30,61 49 33,11
Carne 102 69,39 99 66,89
Total 147 100,00 148 100,00

Ubicacién y tipo de instalaciones de los criaderos de cuyes en las Provincias de

Quispicanchi y Calca

Como se aprecia en el Cuadro 15, el tipo de instalaciones que utilizan para la crianza
de cuyes ha venido siendo mejorada lo que se refleja en el interés creciente de los
productores por construir galpones destinados exclusivamente para la crianza de
estos animales, al punto que mds del 65% de los productores ya cuenta con galpones
de cuyes y el restante tiene el interés de construirlos. La razén del por qué aun
no lo han realizado es bdsicamente por falta de recursos financieros, pero todos
ellos tienen la predisposiciéon para construirlos apenas cuenten con los recursos
necesarios. En este caso, los productores han adaptado sus viviendas para utilizarlas
en la crianza, es decir, ya no sélo se trata de una crianza a nivel de cocinas como
se hacfa antes. Este hecho es similar en ambas provincias donde por efecto de las
acciones de capacitaciones y asistencia técnica brindadas por diversas instituciones,
los productores estdn entendiendo la necesidad de contar con instalaciones adecuadas

para la crianza si el objetivo es destinar la produccién a los mercados.
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Cuadro N° 15.
Ubicacién y tipo de instalaciones de los criaderos

en las Provincias de Quispicanchi y Calca.

g Instalacién | Frecuencia| % Instalaciones Frecuencia %
Galpén 98 66,2 Pozas 25 25,51
Jaulas y Baterias 56 57,14
% Pozas y Jaulas 17 17,35
g Total 98 100
g" Vivienda 50 33,8 Pozas 24 48,00
o Jaulas y Baterias 12 24,00
Pozas y Jaulas 14 28,00

Total 148 100 Total 50 100
Galpén 929 67,3 Pozas 27 27,27
Jaulas y Baterias 53 53,54
Pozas y Jaulas 19 19,19

b Total 99 100
S | Vivienda | 48 |37 Pozas 22 45,83
Jaulas y Baterias 12 25,00
Pozas y Jaulas 14 29,17

Total | 147 | 100 Total 48 100

Un aspecto importante en la crianza de cuyes es el uso de jaulas y baterfas que permite
mejorar el manejo de los animales y los indices productivos, asi como optimizar el
uso del espacio; este hecho se ve reflejado en la zona de estudio donde se aprecia
que la utilizacién de jaulas y baterfas viene siendo incrementada sobre todo en los

criadores que cuentan con galpones instalados para la crianza de cuyes (>50%).

Sin embargo, en los criadores que no cuentan con galpones la mayor parte de ellos
(>45%) atn no utilizan jaulas y baterfas, siendo la crianza realizada principalmente
con la utilizacién de pozas; cabe resaltar que el porcentaje de criadores que estd
comenzando a utilizar jaulas y baterfas se estd incrementando (>24%) en ambas
provincias. Este hecho refleja el nivel de tecnificacion que se viene alcanzando en
estas provincias, donde las organizaciones de criadores ya han dejado la crianza de

animales sueltos ya sea a nivel de cocinas u otros ambientes.
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Manejo de registros técnicos en las Provincias de Quispicanchi y Calca

El manejo de registros en ambas provincias ain no es masificado, incluso el uso de
cuadernos de control poblacional es limitado, puesto que el porcentaje de criadores
que utiliza registros o cuadernos de control no llega a superar el 20% de los
encuestados. La razén del por qué el uso es limitado bdsicamente es explicado por la
dificultad en el llenado de los mismos y por el cuestionamiento que los productores

hacen al no considerarlos de aplicacion préctica (Cuadro 16).

Cuadro N° 16.

Manejo de registros técnicos en las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Manejo de registros Registros técnicos Cuaderno de apuntes
técnicos Frecuencia Porcentaje | Frecuencia | Porcentaje
£ Si 12 8,10 28 18,92
=]
3 No 136 91,90 120 81,08
o
'5 Total 148 100,00 148 100,00
Si 17 11,56 30 20,41
«
é No 130 88,44 117 79,59
Total 147 100,00 147 100,00

El hecho que los productores no consideren importantes el uso de registros técnicos
(debido a la escasa costumbre de manejarlos) no permite evidenciar problemas como
grado de consanguinidad, conformada ademds por reproductores adultos poco
productivos o por hembras que han excedido su vida reproductiva 1til retenidas
por el afin de mostrar animales grandes; por estas razones es de suma importancia

educar a los criadores de cuy el uso de registros técnicos.

Alimentos que utilizan los criadores en las Provincias de Quispicanchi y Calca

La base de la alimentacién en ambas provincias es la utilizacién de forrajes, siendo la
alfalfa el principal insumo, complementado con 7ye grass, cebada o trébol. Asimismo,
el nivel de utilizacién de afrecho como suplemento es bastante bajo en ambos casos.
Si bien es cierto que el uso de forrajes permite abaratar los costos de alimentacién

y por consiguiente los costos de produccion, éste se encuentra condicionado por
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los factores de orden climdtico (presencia de lluvia), puesto que los indices de

produccién forrajera tienden a disminuir en la época seca (Cuadro 17).

Cuadro N° 17.

Alimentos que utilizan los criadores de cuyes en

las Provincias de Quispicanchi y Calca.

) . Quispicanchi Calca
Tipo de alimento
Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje
Alfalfa 65 43,92 60 40,82
Alfalfa - Rye Grass 35 23,65 35 23,81
Alfalfa - Cebada 14 9,46 12 8,16
Alfalfa - Trébol 16 10,81 14 9,52
Forraje y Afrecho 18 12,16 26 17,69
Total 148 100,00 147 100,00

Lugares de venta de cuyes de los criadores en las Provincias de Quispicanchi

y Calca

La comercializacion de los cuyes es efectuada principalmente a nivel local y es muy

poco comercializado en la ciudad del cusco (el principal mercado), lo que implica que

la presencia de comerciantes intermediarios juega un rol importante en el proceso

de comercializacién. La razén por la cual no llevan directamente su producto al

mercado de Cusco es por la falta de tiempo y la distancia, es por ello que prefieren

entregar sus animales a los intermediarios.

Cuadro N° 18.

las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Lugares de venta de cuyes de los criadores en

Lugar de venta | Quispicanchi Porcentaje Calca Porcentaje
Local 92 69,17 83 61,03
Cusco 21 15,79 30 22,06
Cusco y local 20 15,04 23 16,91
Total 133 100,00 136 100,00
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En este caso el mecanismo de comercializacion es bdsicamente la venta en las ferias,

a nivel domiciliario y también en fiestas patronales, cuando se da el caso.

Forma de venta de cuyes en las Provincias de Quispicanchi y Calca

Se determind que existen 3 formas de venta de la carne de cuy siendo la mds importante
de animales vivos (>65%) cuyo destino principalmente son los consumidores de
la ciudad del Cusco; la otra forma viene a ser la presentacién de cuyes horneados
(>18%), que se da generalmente en ferias locales y fiestas patronales; siendo
minoritaria las otras formas de presentacién gastronémicas (lechén de cuy, enrollado,
apanado, y chicharon de cuy, cuy al vino, brosters de cuy, entre otros platos novo
andinos) (Cuadro 20).

Cuadro N° 20.

Forma de venta de cuyes en las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Forma de venta Quispicanchi Porcentaje Calca Porcentaje
Vivos 94 70,68 92 67,65
Horneados 24 18,05 25 18,38
Otras presentaciones 15 11,28 19 13,97
Total 133 100,00 136 100,00

Meses de mayor venta de la carne de cuy en las Provincias de Calca y Quispicanchi

Los meses de mayor venta de cuyes se encuentra entre Enero a Mayo (47,79 %
y 51,88 %), seguida de Octubre a Diciembre (30,88 % y 27,07%), que son las
épocas con mayor presencia de eventos sociales a nivel local, regional y nacional. Este
aspecto también esta relacionado con las épocas de mayor oferta y/o produccion de

cuyes por los productores (Cuadro 21).
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Cuadro N° 21.
Meses de mayor venta de la carne de cuy en

las Provincias de Quispicanchi y Calca.

Meses de venta Calca Porcentaje Quispicanchi Porcentaje
Enero a Mayo 65 47.79 69 51,88
Junio a Septiembre 26 19,12 28 21,05
Octubre a Diciembre 42 30,88 36 27.07
NS/NR 3 2,21 0 0,00
Total 136 100,00 133 100,00

Por otra parte, también es debido a que en los meses de Junio a Septiembre la
disponibilidad de recursos alimenticios (forrajes) es menor, asi como las condiciones

climdticas limitan la produccién de estos animales.

Conocimiento de los criadores de cuyes sobre sus costos de produccion en las

Provincias de Quispicanchi y Calca

El 90,54% y 89,12% de los productores de cuyes de Quispicanchi y Calca, no
conocen sus costos de produccién; solo el 2,70% y 4,76% saben o tiene idea. Este
grupo estd formado por criadores cuyo nivel de instruccién es mayor frente a los
demds. La razén de ello es que los productores no valorizan el trabajo desarrollado
por la familia y porque consideran que los forrajes son recursos cuyo valor no es

significativo (Cuadro 22).

Cuadro N° 22.
Conocimiento de los criadores se cuyes sobre sus costos de produccion en las

Provincias de Quispicanchi y Calca.

C((;I;O;:osdltfcf;(frtlos Calca Porcentaje Quispicanchi Porcentaje
Si 7 4,76 4 2,70
No 131 89,12 134 90,54
NR/NS 9 6,12 10 6,76
Total 147 100,00 148 100,00
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Reflexiones sobre la oferta la oferta de cuyes en el 4mbito de estudio

La ganaderia, agricultura y artesania (66,67%, 66,9%) vienen a ser las principales
actividades de ocupacién de los criadores de cuyes en las Provincias de Quispicanchi y
Calca. estando esta actividad relacionada a personas con niveles de primaria incompleta
(35,85%), secundaria incompleta (20,95%), el 33,78% y 35,37%, quienes son
beneficiados con los programas de desarrollo econémico de los municipios de su sector,

mientras que el tipo de apoyo que reciben es la capacitacion (30,41% y 29,93%).

La poblacién de cuyes para Quispicanchi es 44.541 unidades, con 11 783 unidades
para saca; en Calca es de 34.608 cuyes, con 12 349 cuyes para saca; siendo los meses
de mayor producciéon Enero a Mayo (48,63 %y 45,6 %), el 89,86 % y 92,52 %
venden cuyes. La produccién estd orientada a la generaciéon de ingresos econdémicos
en un menor porcentaje (25,75%) y la venta de la produccion excedente es de
74,25%. El mayor porcentaje de produccidn se destina al consumo de carne (66,89
% vy 69,89 %), de los cuales el 66,02% y 67,30% posce galpén y el 33,8% y 32,7%

han adecuado sus crianzas dentro de sus viviendas.

El 91,9% y 88,44% de los criadores de cuyes en las Provincias de Quispicanchi
y Calca no manejan registros técnicos; el alimento que usan es en base a forrajes
(alfalfa, 43,92% y 40,82%); la venta se realiza mayoritariamente en los mercados
locales (61,03 % y 69,17 %); la forma de venta es en cuyes vivos (70,68 % y 67,65
%); mientras que los meses de mayor venta es de Enero a Mayo (51,88 % y 47,79
%) y el 90,54% y 89,12% de los productores de cuy de Quispicanchi y Calca no

conocen sus costos de produccion.

Acciones a tomar para mejorar la Oferta

a) Promover diversas alternativas técnicas para superar la escasez y la
estacionalidad de recursos forrajeros, con técnicas como el cultivo del forraje
verde hidropénico, el cultivo de pasturas asociadas y la suplementacién en
base a residuos de molinerfa y granos molidos.

b) Promover la tecnificacién de procesos productivos: los servicios de
capacitacion y asistencia técnica deben orientarse a incorporar tecnologias
validadas, que al mismo tiempo aprovechen insumos y materiales de las

propias comunidades, evitando en lo posible el uso de insumos externos.

55



56

Estudio del mercado de la carne de cuy en las Provincias de Cusco, Quispicanchi y Calca

9 Continuar la construccién de infraestructura productiva con proyecciones de
crecimiento poblacional; se debe seguir apoyando a los productores con el disefio
de instalaciones que permitan controlar las variables ambientales al interior de
los galpones, ademads de asignar dreas espaciosas para evitar el hacinamiento.

d) Promover una cultura organizacional entre los productores. El fortalecimiento
organizacional permitird a las asociaciones de criadores contar con servicios
de capacitacién y asistencia técnica especializada, mejorar sus capacidades de
negociacion, ademds de compras grupales de insumos a mejores precios.

e) Promover una cultura empresarial; ésta permitird gestionar iniciativas
productivas con mayor eficiencia y concentrar los flujos de Oferta dispersa de
productos que los ubica en situacién de desventaja para la comercializacién
de sus productos.

f) Promover acciones institucionales orientadas a disminuir los costos de
produccién al punto que permitan ofrecer al mercado productos de calidad a

precios mds accesibles para los consumidores.

3.2. Demanda de carne de cuyes en Cusco metropolitano

Para el estudio Cusco Metropolitano, se considerd a las zonas mds pobladas de los
distritos de Cusco, Wanchaq, Santiago, San Sebastidn y San Jer6nimo; en base a lo

cual se obtuvo los siguientes resultados.

Nivel de aceptacion de la carne del cuy por género y grupos etireos en Cusco

Metropolitano

El Estudio de Mercado sobre el consumo de la carne de cuy determiné que el 93%
de los encuestados consumen carne de cuyes y solo un porcentaje menor de 7% no lo
hacen por diversas consideraciones que se detallan mas adelante. El estudio permiti6
también establecer las preferencias por género y grupos etdreos, determindndose en
primer lugar que las mujeres consumen mads cuyes en un 64,3%, en comparaciéon
a los varones que alcanzan el 35,7%. Respecto a la segmentacién por edad-grupos
etdreos, se determiné que el grupo comprendido entre los 31 y 50 aflos consumen
mas cuyes (promedio un 49,7%), seguido del grupo comprendido entre los 18 y 30
anos con 35,7%, y finalmente el grupo conformado por el segmento de mayores de
51 afios con un 14,6% (Cuadro 23).
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Cuadro N° 23.

Niveles de aceptacion por género y grupos etireos en Cusco Metropolitano.

Edad de la persona
Género 15 a 30 anos | 31 a 50 anos 51 a mas Total
Recuento 98 119 30 247
Femenino
% del total 25,50 31,00 7,80 64,30
Recuento 39 72 26 137
Masculino
% del total 10,20 18,80 6,80 35,70
Recuento 137 191 56 384
% del total 35,70 49.70 14,60 100,00

Estos resultados permiten varias lecturas. La primera relacionada al menor consumo
de cuyes por parte del grupo etdreo joven (15 a 30 afios) comparado con el grupo
comprendido entre los 31 a 50 anos, de lo que se podria inferir cambios en los
habitos de consumo en los jévenes o un mayor consumo de los grupos de varones y

mujeres que se encuentran entre los 31 y 50 anos para ambos géneros.

Actividades econdmicas de los consumidores de carne de cuy en Cusco

Metropolitano

EI18% de los consumidores de carne de cuy son amas de casa, el 16% son profesionales
(universitarios o técnicos) y vendedores. Estas cifras indican que el género femenino
consume mds que el género masculino, ademas de que las actividades econdmicas
no son determinantes en el consumo de la carne de cuy, ya que esta es considerada
una carne especial que se consume en determinadas ocasiones y su consumo es mds

tradicional (Griéfico 5).
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Grifico N° 5.
Actividades econémicas de los consumidores de

la carne de cuy en Cusco Metropolitano.

Nivel de instruccién de los consumidores de la carne de cuy en Cusco

Metropolitano

Los mayores consumidores de la carne de cuy tienen secundaria completa con un
23% de consumo, seguido por los de primaria completa que alcanza un 22%, y los

de técnica completa y universidad incompleta con un 14%.

En el Grafico 6 se observa que el mayor porcentaje de demandantes tienen formacion
instructiva a nivel secundario. Con el estudio se determiné que el consumo de la
carne de cuy no es por el nivel de instruccidn, sino por que aprendieron a comer

desde pequenos, el consumo estd determinado por la tradicién.
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Grifico N° 6.
Nivel de instruccidon de los consumidores

de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.

Consumidores de carne de cuy por procedencia en Cusco Metropolitano

Se determiné el tipo de cliente dando como resultado que el segmento con mayor
consumo de carne de cuy es el de la zona, seguido por los forineos que procede de
otros Departamentos del Pert como es el caso de Arequipa, Puno, Tacna, Puerto

Maldonado, entre otras mds.

En el Distrito de San Jerénimo el 25,53% son personas que radican en el lugar, pero
otras son procedentes de provincias del Departamento del Cusco; solo el 6,55% son

naturales del Distrito.

En el Distrito de San Sebastidn el 21,28% son foraneos y el 20,83% son sebastianos.
En el Distrito de Santiago el 24,40% es de la zona, el 14,89% que radica en el
Distrito pero vienen de otras provincias, y el 1% son turistas. En el Distrito de
Wanchaq el 16,96% pertenecen al Distrito y el 12,77% proviene de otras provincias
(Grifico 7).
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Grifico N° 7.

Consumidores de carne de cuy por procedencia en Cusco Metropolitano.

Consumo de carne de cuy en Cusco Metropolitano

En cuanto al consumo de la carne de cuy, el 93% de los encuestados afirma que
consume y el 7% afirma no consumir; estas cifras indican que en Cusco existe un alto
nivel de aceptacién en el consumo de esta carne que, como en los casos anteriores,
mayormente estd determinado tanto por su sabor y como por costumbres familiares,
y es efectuada sobre todo en las festividades costumbristas; sin embargo, actualmente

se aprecia un consumo constante y creciente en cualquier época del ano (Grdfica 8).

Grifico N° 8.

Consumo de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.
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Con el estudio se determind las razones del por qué se consume la carne de cuy y
se obtuvo evidencia de que el 42% lo consumen por su sabor agradable, el 27% lo
consume porque aprendié a comerlo en la familia desde nifio; el 16% porque conoce
sus cualidades, el 9% porque es un plato de “mi tierra”, y el 2% porque sabe como
preparar el cuy. Este hecho viene demostrando que el consumo de carne de cuy
no solo es por tradicién familiar, sino que la gente viene valorando sus cualidades
organolépticas y nutricionales, que son las que en buena cuenta favorecen para su

mayor consumo y por ende mayor demanda en el mercado (Grafico 9).

Grifico N° 9.

Razones por las que se consume carne de cuy en Cusco Metropolitano.

Si bien es cierto que el porcentaje de encuestados que no consume carne de cuyes es
bajo, resulta importante conocer cudles son las razones para ello. Como se aprecia
en la Grifico 10, las razones porque los encuestados no consumen el producto es
porque el 25% es vegetariano, el 22% no consume porque le recuerda a la rata,
también manifiestan que tiene un sabor desagradable y que es muy cara un 14%,
el 7% porque le da pena consumir el cuy, porque creen que es comida de gente

procedente de la Sierra y sélo el 4% por su religion.
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Grifico N° 10.

Razones de no consumo de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.

Frecuencia de consumo de la carne de cuy en Cusco Metropolitano

La frecuencia de consumo de carne de cuy atin resulta siendo baja, puesto que la mayor
parte de los consumidores lo hacen en forma mensual o anual y solamente un pequefio

grupo lo consume de manera frecuente, es decir, en forma semanal (Grafico 11).

Grifico N° 11.

Frecuencia de consumo de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.

Analizando el consumo mensual se observa que el 59% de los encuestados consume
una vez por mes, el 27% dos veces por mes, el 12% tres veces por mes y el 2%

consume 4 veces por mes. Este hecho muestra que existe la tendencia a incrementar en
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la frecuencia de consumo mensual. Sin embargo, los consumidores atin manifiestan

que una de las limitantes viene a ser el elevado precio del producto (Grafico 12).

Griéfico N° 12.

Consumo mensual de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.

Para el consumo semanal se determiné que el 75% consume una vez por semana,
el 21% dos veces por semana y el 4% tres veces por semana; este hecho muestra
también un porcentaje significativo de consumidores que ya lo hace hasta dos veces

por semana (Grdfico 13).

Grifico N° 13.

Consumo semanal de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.

Analizando el consumo anual se encontré que el mayor porcentaje de consumidores
lo hace una a tres veces por afo, lo que representa mds del 60% de los casos, consumo
que se da principalmente en fiestas patronales, campleafos y otros, como se detalla

mads adelante (Grifico 14).
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Grifico N° 14.

Frecuencia del consumo de carne de cuy por afio en Cusco Metropolitano.

Ocasiones en la que se consume la carne de cuy en Cusco Metropolitano

Se han identificado diferentes momentos en los cuales el consumo de cuyes se hace
mas intenso, siendo los mds importantes las fiestas de onomadsticos, aniversarios y
fiestas del Cusco, lo que muestra un fuerte arraigo tradicional en su consumo. Sin
embargo, es importante resaltar que el mayor porcentaje de consumidores lo hace
en cualquier momento, es decir, no existe la necesidad de festividad alguna para su
consumo, lo que resulta siendo alentador por que muestra una tendencia al consumo
por sus bondades y/o cualidades organolépticas que por razones de costumbre, lo

que favorece a una mayor Demanda en el mercado (Grafico 15).

Grifico N° 15.

Motivo del consume de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.
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Preferencias de los consumidores de la carne de cuy en platos tipicos en Cusco

Metropolitano

Uno de los aspectos resaltantes en cuanto a la forma de consumo es que la mayor
parte de los encuestados lo consume al horno, siendo minoritaria las otras formas
de consumo como son Cuy Chactado y Pipean de Cuy. Este hecho es debido
fundamentalmente a la falta de conocimiento por los consumidores de otras formas de
presentacion del producto, por lo que existe la necesidad de trabajar mds en aspectos

de promocién y difusidn de diversos platos en base a la carne de cuy (Grifico 16).

Grifico N° 16.
Preferencias de los consumidores de la carne de cuy en

platos tipicos en Cusco Metropolitano.

Lugar habitual de compra de la carne del cuy en Cusco Metropolitano

El estudio de esta variable muestra que el mayor porcentaje de los consumidores
adquieren los cuyes en la ferias sabatinas, ubicado en el contorno del mercado El
Molino, en la Av. del Ejército, en el mercado El Baratillo y; en menor proporcion,
en los otros centros de expendio como son el mercado de San Pedro, Vinocanchén y
Huancaro. Por otra parte, cabe indicar que los consumidores no compran los cuyes en

los supermercados de la ciudad debido a la falta de oferta en estos centros (Grafico 17).
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Grifico N° 17.

Lugar habitual de compra de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.

Forma de adquisicion de la carne de cuy en Cusco Metropolitano

Los resultados del estudio indican que la mayor parte de los consumidores (47%)
adquieren la carne de cuy en unidad entera sin pelar (vivos), el 33% lo adquiere

horneado para su consumo y el 6% prefiere unidad entera pelada (Grafico 18).

Grafico N° 18.
Forma de adquisicion de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.
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Razones por las que no compra carne de cuy en Cusco Metropolitano

El segmento de la poblacién que no compra cuy indica principalmente que es debido
a la dificultad que representa el beneficio y pelado de los animales, siendo menor
el porcentaje de consumidores que indica que la razén fundamental es el costo y la

dificultad de su preparacién (Grifico 19).
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Grifico N° 19.

Razones por las cuales no compra carne de cuy en Cusco Metropolitano.

Si bien es cierto que la venta de la carne de cuy es tradicional en mercados sabatinos,
se deben disefar estrategias para motivar el crecimiento de los niveles de compra
del cuy. Como se observé en los resultados, la mayor resistencia a la compra de
estos animales es porque “es dificil de beneficiar” y “dificil de pelar”, estas razones
pueden ser ficilmente revertidas con la Oferta de los productos en presentaciones
de cuyes beneficiados y pelados lo que comercialmente es mds aceptable. Sobre
las causas atribuibles a los altos precios, se prevé que a medida que se logre una
mayor competitividad en la produccién de los cuyes, los precios irdn bajando
progresivamente; revertir el rechazo por su dificil preparacién dependera en gran
medida de las campanas informativas de preparacion de diferentes platos en base de

carne de cuy.

Condiciones para incrementar el consumo de la carne de cuy

En cuanto a las condiciones para incrementar el posible consumo, el estudio
determind que el 56% senala que “le gusta a la familia”, el 20% exige garantia en la
sanidad de la carne (registros sanitarios), el 12% alude a un precio accesible y el 8%

apunta a la variedad en la presentacién (Gréfico 20).

Por los resultados obtenidos se puede inferir que una potencialidad para incrementar
el consumo de la carne de cuy es trabajar en promocionar las tradiciones culturales
con la utilizacién de campanas publicitarias. Un buen segmento desconfia de
la procedencia de la carne por lo que se debe motivar a la obtencion de registros

sanitarios o lugares de beneficio del cuy, con la finalidad de garantizar la procedencia.
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También un porcentaje no estd de acuerdo con el precio de la carne de cuy por lo
que se debe trabajar en reducir los costos de produccién para bajar el precio de este

producto.

Grifico N° 20.

Condiciones para un posible incremento en el consumo de la carne de cuy.

Promocién de la carne de cuy

El estudio determiné en esta variable que el 32% de los encuestados les gustarfa
que promocionaran la carne de cuy en la televisién, especificamente en programas
de cocina, el 28% en la televisién pero en los cortes comerciales, el 16% en las
radios y el 9% el prefieren publicidad en diferentes puntos de venta. Este hecho
muestra la influencia cada vez mds creciente que tiene la television como un medio
de difusién masiva que podria ser aprovechado para promocionar las diversas formas

de consumo de la carne de cuy (Griéfico 21).
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Grifico N° 21.

Promocién de la carne de cuy.

Posibles lugares de compra de la carne de cuy

En este punto se traté de establecer cudl serfa la mejor forma de comercializacién en
base a las preferencias de los consumidores, los cuales manifiestan en su mayor parte
que comprarfan la carne directamente del productor y serfa mejor si esta adquisicién
se pudiera dar a pedido (delivery), eligiendo ellos el tipo de producto y/o presentacién
que desean para comprarlo; un menor porcentaje (25%) prefiere adquirir la carne de
cuy en un supermercado, el 20% en un puesto en el mercado de su zona, y un 11%

en una carnicerfa especializada (Grdfico 22).

Griéfico N° 22.

Posibles lugares de compra de la carne de cuy.

69



70

Estudio del mercado de la carne de cuy en las Provincias de Cusco, Quispicanchi y Calca

Preferencias de presentacion de la carne de cuy

Este estudio revelé que las tendencias futuras de la demanda de la carne de cuy
estdn orientadas a la compra de cuyes beneficiados frescos con el 54%. En segundo
lugar, se encuentra los cuyes trozados frescos con 6% de preferencias, también un
6% pretiere cuyes trozados refrigerados, otro 6% cuyes enteros empacados al vacio,
y un 5% elige las presentaciones de cuy trozado empacado al vacio, cuy refrigerado
sin cabeza ni patas. Las demds presentaciones comerciales representan porcentajes

minimos como lo muestra el Grafico 23.

Grifico N° 23.

Preferencias de presentacion de la carne de cuy en Cusco Metropolitano.
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Un aspecto importante en la comercializacién de los cuyes es el relacionado al
precio de venta, donde el mayor porcentaje de consumidores considera que el precio
razonable para la venta de estos animales deberfa estar entre 10 a 15 nuevos soles,
existiendo un segmento también importante que considera que el precio deberia
estar entre 5 a 10 nuevos soles. Tan sélo un porcentaje menor al 15% considera que

el precio de comercializacién deberfa superar los 15 nuevos soles (Grifico 24).

Griéfico N° 24.

Precio de compra preferida por los consumidores de la carne de cuy.

Demanda de la carne de cuy en los restaurantes del Distrito de Tip6n

Tipdn es considerado un lugar especializado en la venta de carne de cuy; estd ubicado
en el Distrito de Oropesa, Provincia de Quispicanchi; representa el punto final de los
flujos de Oferta regional y los provenientes de las regiones de Arequipa, Moquegua
y Apurimac, convirtiendo a Tipén en el mayor mercado de cuyes por excelencia.
El plato mds representativo es el Cuy al horno. En el cuadro que se presenta a
continuacién, se puede observar la demanda semanal de cuyes en esta localidad,
aprecidandose que el 50% de cuyerfas requieren entre 30 a 60 cuyes semanales, el
22,2% entre 60 a 90 cuyes, el 16,7% entre 15 a 30 cuyes y el 11,1% entre 90 a 120

cuyes.
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Cuadro N° 25.

Demanda semanal de cuyes en los restaurantes de Tipon.

Demanda semanal N° de encuestas Porcentaje
15 a 30 Cuyes 3 16,7
30 a 60 Cuyes 9 50,0
60 a 90 Cuyes 4 22,2
90 a 120 Cuyes 2 11,1
Total 18 100,0

En cuanto a los lugares de provisién del producto cuy para las cuyerfas de Tipon,
se han identificado una gran diversidad de lugares y personas dedicadas al negocio
de la intermediacién del producto. La Regién Cusco cuenta con la mayor afluencia
de proveedores de cuy, conformada mayoritariamente por comercializadores de la
Region Arequipa (excepcionalmente por productores de Puno y Juliaca). Al interior
de la Region, los principales proveedores se encuentran en las Provincias de Canchis,
Quispicanchi, Acomayo, Anta, Calca, Canas y Urubamba. Las Provincias de Paruro

y Paucartambo tienen una menor participacién en el mercado de cuyes.

Resumen de la demanda estimada en el drea de estudio

Se tiene una demanda mensual de 79 891 cuyes, donde los consumidores individuales
requieren 73 342 cuyes, lo que representa el 91,8% del total; los restaurantes en Tipon

requieren 6 549 cuyes, lo que representa el 8,2% del total demandado (Cuadro 25).

Cuadro N° 25.

Demanda mensual en el drea de estudio.

Demanda mensual N° de cuyes Porcentaje
Consumidores individuales 73 342 91,8
Restaurantes Tipon 6 549 8,2
Total 79 891 100
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3.3. Balance Oferta-Demanda en el drea de estudio

Como se observa en el cuadro, existe una demanda insatisfecha bastante alta; se
debe tener en cuenta que la diferencia proviene sélo considerando la Oferta de las
Provincias de Quispicanchi y Calca. Se tiene en la revisién bibliografica un estudio
realizado por World Vision (2007), donde la oferta mensual de cuyes por provincias
representa un total de 58 387 cuyes, pero atin con esta cifra no se llega a cubrir la
Demanda. En el Cusco existe un potencial de consumo de la carne cuy que no es
cubierto por la Oferta regional; esta diferencia en la actualidad lo cubre la oferta extra-
regional especificamente la proveniente de Arequipa y Moquegua cuya participacién

estd estrechamente relacionada con los periodos de mayor demanda.

Cuadro N° 26.

Balance Oferta-Demanda en el drea de estudio.

Oferta del drea de estudio Demanda Diferencia

7624 79 891 -72 267

Variacion de los precios de cuyes para carne

Los resultados del estudio muestran que el mayor porcentaje de consumidores paga
entre 10 a 15 nuevos soles por unidad, siendo minoritario el segmento que los
adquiere pagando precios por encima de estos montos (Grafico 25). Esta variacién
de precios se debe a la calidad de la carne de cuy, al tamafio del animal y al buen
estado de carnes. Cuando presentan mejores caracteristicas es cuando tienen mayor

valor los ejemplares que se comercializan.
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Grifico N° 25.

Variacién de precios de cuyes para carne.

Asi mismo, en el estudio se determiné que en estas ferias sabatinas la variaciéon de

precios se encuentra entre 10 a 20 nuevos, estando el mayor rango entre 10 a 15

nuevos soles, como observa en al Cuadro N° 27.

Cuadro N° 27.

Comparacién de precios por mercado.

Nombre del mercado

Total
Precio en S/. El baratillo El molino
Frecuencia % Frecuencia % Recuento %
10 3 2727 2 10,53 5 37,80
12 3 27,27 4 21,05 7 48,32
13 3 2727 0 0,00 3 2727
14 0 0,00 2 10,53 2 10,53
15 1 9,09 7 36,84 8 45,93
16 1 9,09 0 0,00 1 9,09
18 0 0,00 3 15,79 3 15,79
20 0 0,00 1 5,26 1 5,26
Total 11 36,67 19 63,33 30 100,00

Estas cifras indican que existe una variaciéon media de precios en la zona de estudio

del Cusco, observindose que en El Molino los precios tienen un margen mds largo

de variacién que va desde 10 a 20 nuevos soles; esta variacion se debe a que una
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mayoria de ofertantes son criadores de cuy y pagan por la ubicacién de sus puestos,

ademds esta variacion se explica por la ubicacién del mercado.

En caso de El Baratillo los precios presentan una menor variacion entre los limites

y es de 10 a 16 nuevos soles, debido a la ubicacién del mercado y la asistencia

de criadores de comunidades campesinas que desean vender rdpido su producto.

También se observé que existen ofertantes que acopian el cuy directamente en las

comunidades y lo comercializan en esta feria sabatina. Por otro lado, son los hoteles

y restaurantes turisticos los que pagan los precios mds altos, pero son mds exigentes

en la presentacién y/o calidad del producto ofertado.

a)

Los niveles de aceptacion de la carne del cuy en la ciudad del Cusco alcanzan
el 93%, mientras que el porcentaje de rechazo soélo llega al 7%. Respecto
a las preferencias por género, las mujeres consumen mds cuyes (64,3%);
el sector poblacional comprendido entre los 31 y 50 afos consumen mds
cuyes; el 18% de los consumidores son amas de casa, el nivel de instruccion
de los demandantes es secundaria completa (23%). En suma, el 93% de
la poblacién consume carne de cuy. En el andlisis de las razones acerca del
por qué consumen la carne de cuy, el 42% manifiesta porque tiene un sabor
agradable, y las razones de no consumo es porque son vegetarianos en mayor
porcentaje (25%).

La frecuencia de consumo de la carne de cuyes mensual alcanza un 50% de
los entrevistados; el 75% una vez por semana, y el 27% dos veces por ano;
la ocasiones de consumo de mayor porcentaje ocurren en onomadsticos, dia
de la madre, en fiestas del Cusco y aniversarios (37%), la preferencia del
consumo en platos tipicos es el Cuy al Horno con 77%, el lugar de compra en
el mercado El Molino con 34%, la forma de adquisicién son los cuyes vivos
(47%); las razones por las que algunos no compran carne de cuy es por la
dificultad del beneficio (66%).

Las condiciones para incrementar el consumo de la carne de cuy es “que le
gusta a la familia” (56%); la promocién que prefieren es en la television,
especificamente en programas de cocina (32%); el posible lugar de compra
con 41% es directamente de productor (criaderos).

Al analisis de las preferencias de presentacion se encontré que 54% prefiere
adquirir cuyes beneficiados frescos, el 51,39% estd dispuesto pagar un precio
que varfa de 10 a 15 soles y los que desean consumir una vez por semana

carne de cuy representan el 78,86%.
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¢)

La suma total de demanda es de 79 891 cuyes mensuales, donde el 91,8%
proviene de los consumidores individuales y el 8,2% de los restaurantes de

Tipén.

3.3. Determinacion de la variaciéon de precios.

a)

El 88,89% compra cuyes para consumo con precios que varian de 10 a 15
soles en las ferias sabatinas de mayor importancia. Se determiné que el precio
varfa de 10 a 20 soles. En el mercado El Baratillo el 27,27% adquiere cuyes a
10 soles, en El Molino el 48,32% compra cuyes a 12 soles.

Los segmentos analizados manifiestan que en El Baratillo las amas de casa
adquieren el cuy con precios que varian de 10 a 18 soles (36,36%), mientras
que en El Molino el 47,62% se consumen en las picanterfas de 10 a 18 soles
y en hoteles turisticos de 15 a 20 soles.

Concluyendo con el analisis de precios de compra, se observé que los precios
varfan de 7 soles a 25 soles; estas variaciones se debe a las épocas del ano
(Mayo, Junio) y otros factores propios del producto como tamano, peso y

sexo de los animales, asi como el tipo de comprador.
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ACCIONES PARA MEJORAR LA DEMANDA Y VARIACION DE
PRECIOS

Si bien es cierto un estudio de mercado constituye el principal insumo para el disefio

de los Planes de Mercadeo (Marketing), resulta pertinente formular recomendaciones

adicionales en vista de que este estudio involucra aspectos relacionados a las

caracteristicas de la produccidn, la demanda y las tendencias futuras del mercado. En

este contexto alcanzamos las siguientes recomendaciones:

Asumir mayores compromisos de informacién sobre el comportamiento de
la Demanda, buscando la sincronizacién de la Oferta con los periodos de
mayor Demanda, evitando los periodos de depresion de la Oferta, tomando

la provisién de asegurar la base alimenticia para los animales.

Fortalecer los principales centros de ventas: Ferias de Combapata, Tinta y
Sicuani en la Provincia de Canchis, Tipén, Urcos y en la ciudad del Cusco:
Ferias Sabatinas de El Molino, Av. del Ejército y Campo Ferial de Huancaro;
y el sector de Tipén - Oropesa, que representa el punto final de los flujos de

Oferta regional y extra-regional.

Si bien es cierto los niveles de rechazo son bajos, las entidades vinculadas
a la promocién de la crianza y comercializacién de los cuyes deben disenar
estrategias que impidan su crecimiento, procurar el uso de tecnologfas
competitivas para reducir los altos precios del producto y reducir los niveles
de desinformacion a través de campanas informativas, ademds de innovar sus

presentaciones comerciales en formas mds aceptables.

Implementar campanas promocionales con el objeto de aumentar la frecuencia
de consumo de carne de cuy, y consecuentemente una mayor participacion
en el mercado de carnes, ademds de apoyar la formalizacién de los mercados

donde concurren compradores de manera masiva y sostenida.

Promover la diversificacion de presentaciones gastronémicas mediante
fusiones, a fin de lograr un mayor consumo de la carne de cuyes en grupos

etdreos comprendidos entre los 18 y 30 anos, hasta lograr su posicionamiento.
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Este estudio de mercado de la carne del cuy contiene resultados de
una descripcién y analisis de la Oferta—Demanda de este tipo de
carne, y fue realizado en las Provincias de Cusco, Calca y
Quispicanchi. El trabajo se desarrollé basado en requerimientos de
informacién para constituirse en un instrumento de toma de
decisiones en favor de organizaciones de productores de cuyes de
suambito de intervencion. Una de las principales caracteristicas del
presente estudio corresponde a la calidad de la informacién
contenida proveniente de fuentes primarias y secundarias, su nivel
de acercamiento a determinados mercados y su particular enfoque

alos consumidores del Cusco.
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